Z EXUPERY

CAMPAGNE FACEBOOK BUSINESS
MANAGER

Il s'agit d'un outil permettant de réaliser des campagnes de publicité diffusées sur
Facebook, Instagram, Messenger et sites tiers.

©f

Lobjectif de cet outil est d'attirer de nouveaux clients ou d’engager vos clients. Les
campagnes de publicité Facebook Business Manager peuvent avoir une multitude
d’objectifs différents, nous nous concentrerons sur des campagnes de notoriété et
d’interactions.

S

Préparation du profil Facebook Business Manager
Etape 1 : Créer une campagne d’interaction

Etape 2 : Focus “Boostez la publication”

Etape 3 : Analyser les résultats de vos campagnes
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e Préparation de votre Facebook business manager

Afin d'obtenir un compte Facebook Business manager, vous devez posséder un
compte Facebook personnel qui est administrateur d'une page Facebook
professionnelle. Si vous n‘avez pas encore de page professionnelle, suivez les
instructions qui se trouvent ici.

Ce dernier vous permettra de vous connecter a votre Business Manager. Pas
d’inquiétude, votre profil personnel n‘apparaitra jamais en lien avec vos publicités et
votre page professionnelle.

Pour créer votre business manager, suivez ce lien.

Il ne vous reste plus qu’'a vous connecter et accéder au tableau de bord (ou

“gestionnaire des publicités”) de vos campagnes pour suivre les étapes de création

qui vont suivre.

1/ Vos campagnes : créez une campagne pour chaque objectif / plage de dates
différent(e)s. Aprés plusieurs campagnes vous pourrez plus facilement vous y retrouver et

naviguer de I'une a l'autre.

Accés
. Devise
Fuseau horaire
. Moyen de
Business T paiement
Manager

Choix du type de
campagne

. Date de début de fin
Budget journalier
Paramétre

etc...

Campagne 1 Campagne 2

Groupe Groupe Groupe Groupe
. 5
d'annonces d'annonces d'annonces d'annonces

Ciblage au niveau du

groupe d'annonces


https://www.facebook.com/business/pages/set-up
https://business.facebook.com/overview
https://www.facebook.com/adsmanager/
https://www.facebook.com/adsmanager/
https://exupery.io/
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Conseil

Donnez un nom a vos campagnes en fonction de votre objectif, la période ou autre
caractéristique de cette derniere. Aprés quelques campagnes vous pourrez vous y
retrouver plus facilement.

2/ Ensemble de publicité : chaque campagne se divise en ensemble de publicités (ou
“adset”). Il est possible de créer plusieurs ensembles de publicité par campagne, c’est ici que
vous pourrez définir votre budget et calendrier, votre audience mais aussi le placement de

vos publications.

Donnez un nom a votre campagne - facultatif A

(3 campagne
Inclut I'objectif de la campagne et I'optimisation du budget

Démonstration campagne d'interaction
99 Ensemble de publicités
Détermine votre audience, vos placements, votre calendrier et vos dépenses
Créerunense. v Donnez un nom a cet ensemble de publicités
[ Publicité
Contient 'ensemble des paramétres des contenus publicitaires

Créerune . = Donnez un nom a cette publicité
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3/ Publicité : il est possible de créer plusieurs publications dans chaque ensemble de

publicité. Cela peut étre pratique pour diffuser divers produits ou services que vous proposez

a une seule et méme audience. Chaque publication sera soumise aux parameétres de

I'ensemble de publicités. C’est ici que vous définirez le contenu visuel et textuel de vos

publicités.

Nom de la publicité

Nouvelle publicité

Identité
Page Facebook

@ PARK N ROAD
Compte Instagram

= Utiliser la Page sélectionnée v

Configuration de la publicité

Créer une publicité

Format
Choisissez la structure de votre publicité.
@  Image/Vidéo unique

Une seule image ou vidéo, o
mages

Carrousel

moins 2 images ou vidéos déroulantes

Expérience mobile en plein écran
Ajouter une Instant Experience
n firhior

Ninntar i caueca iousbla

un diaporama de plusieurs

=) Examinez une erreur -~
&
No Payment Method: Add a valid payment method to your ad account. «+
(#1359188) En savoir plus
@ Avercuactivé
-

12 placements Voir d'autres variantes [ 4
ou  Connecter le gl Facebook Fils d'actualité
Fils
“ 2. PARK N ROAD a une nouvelle B
- P oo
= .
Stories

En cliquant sur le bouton Publier, vous acceptez les Conditions et régles publicitaires de Facebook.

Fermer

Conseil

+/ Toutes les modifications ont été enregistrées

Les campagnes Business Manager peuvent également étre diffusées sur

Instagram, pour cela vos comptes doivent étre liés. Si vous ne n'en possédez pas et

que vous commencez la publicité sur Facebook, nous vous conseillons de vous

concentrer sur ce dernier. Vous éparpiller sur plusieurs plateformes sans
expérience vous fera perdre en temps et en efficacité.
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Vous devez également renseigner un moyen de paiement afin de réaliser vos campagnes de

publicité. Pour cela, rendez-vous sur I'onglet “parametres” qui se trouve en bas a gauche de

votre page.

{3} Campagnes TSN - A 2publicités présentant des erreurs

Q Rechercher et il

‘ Campagnes

Nom de la campagne - Diffusion

@ '\owriéts 1-Noverbre 2020 o Brouillon

@  FomationMDS-TEST1 o Brouillon

> Résultats pour 2 campagnes ©

&

I3 PO

7] Publicités
Régles w Voir la configuration @ m- =- Rapports v
Stratégie X Coit par
Fonchere Budget Résultats  Couverture Impressions resuitat
Utilisation Utilisation d.
Utilisation . Utilisation d. = = S =

Misajouralinstant (3 Abandonner les brouillons  RAUCETITIIO)

Cemois-ci: 1nov 2020 au 12 nov 2020 v

Puis cliquez sur “Paramétres de paiement” et “Ajouter un moyen de paiement”.

C ion du compte

1D du compte publicitaire

Nom du compte publicitaire

©: Thomas Baril

=
Fuseau horaire

=) GMT +01:00) Europe/Paris
. au horaie

® Devise
Euro (EUR)

Changerla devise
Objectif publicitaire

@ Oui fachéte des publicités & des fins commerciales

Non, je fachéte pas de publicités a des fins commerciales

Nom de l'entreprise

Entrez votre propre nom si vous riavez pas de nor tre activit

Adresse postele 1

Adresse postale 2

B OO®

)
Attribution

Votre paramétre d'attribution détermine comment Facebook mesure les actions dues a
vos pubs. Facebook utilise Modéle d'attribution Derniére interaction. Vous pouvez définir
votre fenétre dattribution ou la durée pendant laquelle vous voulez comptabiliser les
actions effectuées par les gens aprés avoir vu vos pubs ou cliqué dessus, ce qui affectera
les résultats de vos pubs. En savoir plus

Fenétre dattribution @

clics 4 28 jours et vue & 1 jours (Valeur par défaut Facebook)

Modifier

Roles du compte publicitaire

ur de compte publicitaire
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e Etape 1 : Créer une campagne

Une fois sur votre tableau de bord, commencez par cliquer sur “Créer”. Tout au long

de cette fiche technique nous prendrons I'exemple du traiteur “Saint Loubert

Gilbert” de Fleurance pour un service de traiteur lors de mariages.

(j  Campagnes Thomas sarisw0nisrzzsoony) (TN

Misajouilyatzmies 5 Avancomneriestrouons  ([TELTANERTERY -

q Rechercher et filtrer Ce mois-ci: 1 nov 2020 au 12 nov 2020 w
. Campagnes 28 Ensembles de publicités pour 1 Campagne ) Publicités pour 1 Campagne
) (8 Duliquer v/ Modifier v TestA/B S § @ @ Rglesw Voirla configuration @ Wl Colonnes : Performance » B Répartition w  Rapports v
= v Nom de la campagne - Diffusion Budget Résultats  Couverture Impressions  Codt par résultat  Montant dépensé Fin ©
| v e [ o Brouillon Utilisation du Continue
> Résultats pour 1 campagne @ - - - a—
Campagnes 1 sélectionné x
7 Wl t ot A S #
{ Dupliquer - 2 Modifier - Test A/B ¥
1 . .
LaSSISTaI’]t Facebook BUS|neSS Manager Créer une campagne  Utiliser une campagne existante X

commencera par vous demander de choisir
I'objectif que vous souhaitez atteindre. De cet
objectif en découle les modalités de diffusion de
vos publicités.

Les deux principales campagnes utilisées sont
celles de notoriété et d'interaction. La ou la
campagne de notoriété vise a vous faire
connaitre, la campagne d'interaction vise a
acquérir des abonnés et surtout engager votre
audience. Vous adapterez votre discours en

fonction de cet objectif.

Choisissez un objectif de la campagne
En savoir plus

Notoriété de la Trafic Conversions
marque
Interactions Ventes catalogue
Couverture
Installations d'apps Trafic en point de
vente

Vues de vidéos

Génération de
prospects

Messages

" \

/

Notoriété de la marque

Montrez vos publicités aux personnes les plus susceptibles de s'en
souvenir

Donnez un nom a votre campagne * facultatif v

Annu‘er m
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Ici nous allons nous intéresser a la campagne d'interaction. Vous devez a présent choisir le
type d'interactions que vous souhaitez générer avec votre campagne. Cliquez sur

“Continuer”.

Créer une campagne Utiliser une campagne existante X

Choisissez un objectif de la campagne

. Créer une campagne ili i
En savoir plus pag Utiliser une campagne existante X

Interaction avec les publications

Sensibilisation Considération Conversion
Notoriété de la Traf c Recevez plus de mentions J'aime la Page, plus de réponses aux
rafic onversions événements, ou plus de commentaires et partages de vos
marque S P L ;
. ublications, ou réactions a celles-ci.
@ Interactions Ventes catalogue P
Couverture
Installations d’apps Trafic en pointde| Type d'interaction @
vente )
Vues de vidéos @ Interaction avec une
L publication
Génération de
prospects Mentions J'aime la
Messages Page

Réponses a un

@ évenement

Donnez un nom a votre campagne - facultatif A
Interaction avec les publications

Recevez plus de mentions J'aime la Page, plus de réponses aux
évenements, ou plus de commentaires et partages de vos
publications, ou réactions a celles-ci.

[ campagne

Inclut l'objectif de la campagne et I'optimisation du budget
Donnez un nom & cette campagne

" ion © L
Type d'interaction 88 Ensemble de publicités

@ Interaction avec une Détermine votre audience, vos placements, votre calendrier et vos dépenses

ublication . N o
p Créer un ense.. - Donnez un nom a cet ensemble de publicités

Mentions J'aime la

Page [ Publicité
Contient 'ensemble des parameétres des contenus publicitaires
Annuler m Créerune.. = Donnez un nom a cette publicité

AnnU|er m

Conseil

Donnez un nom a vos campagnes en fonction de votre objectif, la période ou autre
caractéristique de cette derniére. Aprés quelques campagnes vous pourrez vous y
retrouver plus facilement.
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Vous pouvez a présent passer la premiére étape en cliquant sur “Suivant”. Vous devez laisser

les paramétres sélectionnés automatiquement par I'assistant Facebook Business Manager.

@ W@ Démonstration campagne d'interaction > 881
I Démonstration campagne d'interaction

33 Nouvel ensemble de publicités

-

Nom de la campagne

[ Nouvelle publicité . )
Démonstration campagne d'interaction

Catégories publicitaires spéciales

politique. En savoir plus

Détails de la campagne
Type d'achat
Enchéres

Objectif de la campagne

Sensibilisation Considération

Cliquez sur “Suivant”.

Ensemble de publicités > [71 Publicité o Brouilon @

& Modifier @ Apercu

-

Non @

Vous devez déclarer si vos publicités portent sur un enjeu social, électoral ou

Conversion
Notoriété de la Trafic Conversions
marque
@ Interactions Ventes catalogue
Couverture
Installations d'apps Trafic en point de
vente
Vues de vidéos
Génération de
prospects
& Messages
@ [P S [ PR Llimadiman e
Fermer v/ Toutes les modifications ont été enregistrées

Nous allons ensuite passer a I'ensemble de publicité. Dans le cas présent nous allons en

créer un seul, vous pourrez simplement en créer de nouveaux et y appliquer les conseils qui

vont suivre.

Nous allons donc appeler notre ensemble “Mariages”.
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@ (3 Démonstration campagne d'interaction > B8 Mariages > (3 1 Publicité
[3 Démonstration campagne dinteraction
& Modifier @ Apercu

88 Mariages

-

Nom de I'ensemble de publicités
) Nouvelle publicité
Mariages -]

Page
Choisissez la Page Facebook & promouvoir.

Page Facebook

L Vert Prod - +

Budget et calendrier
Budget
Budget quotidien v  2500€ EUR
Le montant réel dépensé quotidiennement peut varier. @
Date de début

16/11/2020 Q 1428
Heure de Paris
Fin - Facultatif

~/  Définir une date de fin

16/12/2020 Q1428

Heure de Paris

Afficher plus d'options ~

B LO0O@

Fermer  / Toutes les modifications ont été enregistrées
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o Brouilon @

Définition de I'audience

/\ Laudience
/ sélectionnée est
] assez vaste

Couverture potentielle : 32 000 000 personnes @

Résultats quotidiens estimés

Couverture @

2,3K - 6,6K

Mentions J'aime la Page @
21-64

Ces estimations ont-elles été utiles ?

Retour m

Budget — Vous avez le choix entre un budget quotidien ou un budget global sur la totalité de

la campagne. Il est fortement recommandé de choisir un budget quotidien, il assure une

juste répartition journaliere de la diffusion de votre campagne.

Il est possible de démarrer des campagnes de publicités a partir de 1€ / jour, mais leur

efficacité sera moindre qu’avec un budget de 50€ / jour.

Budget et calendrier
Budget
Budget quotidien * 40,00 €

Le montant réel dépensé quotidiennement peut varier.

Nous donnerons un budget de 40€/ jour durant cette campagne.

EUR
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Calendrier — Choisissez la date et I'heure de début de votre campagne. Vous pouvez
maintenant définir une date de fin, ou non. Nous vous conseillons de sélectionner une date

de fin de campagne afin de ne pas oublier de I'arréter manuellement.

Date de debut

16/11/2020 Q200

Fin - Facultatif

+ | Définir une date de fin

16/12/2020 Q1200

Nous laisserons tourner notre campagne publicitaire durant 30 jours.

Conseil

Le budget minimum recommandé est de 25€ quotidien afin de toucher

correctement la cible souhaitée. La durée minimum conseillée est de 15 jours,

I'algorithme de Facebook aura alors le temps d’analyser les résultats de votre
campagne et d’'optimiser sa diffusion.
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Vous allez maintenant devoir définir I'audience ou les potentiels clients que vous souhaitez
viser. Facebook récolte énormément de données qui permettent aux annonceurs de toucher
leur cible. Vous ne pourrez pas voir de données personnelles mais vous pouvez définir une

audience que facebook se chargera de cibler pour vous.

Audience Définition de l'audience
Créer une audience  Utiliser I'audience enregistrée » I/—/\

Audiences personnalisées Créer w

Couverture potentielle : 38 000 000 personnes @
Q, Rechercher dans les audiences existantes

Exclure Résultats quotidiens estimés

Couverture @

599 - 1,7K

Lieux

Lieu
« France

Age
18-65+

Genre

Tous les genres

Ces estimations ont-elles été utiles ?

Ciblage avancé

Toutes les données démographiques, les centres diintérét et les
comportements

Langues

Toutes les langues

Afficher plus d'options +

Enregistrer cette audience

Comme vous pouvez le voir, un indicateur de définition de I'audience se trouve en haut a
droite de votre écran. Vous verrez cet indicateur évoluer a chaque fois que vous affinez votre
audience. Sous ce dernier se trouvent les résultats quotidiens estimés et donc le nombre de
personnes par jour que votre campagne est susceptible de toucher en fonction de l'audience
et du budget que vous avez définis.
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Lieux — Le critere le plus important d'une campagne de publicité locale. Vous pouvez donc
sélectionner une ou plusieurs villes ainsi qu’'un périmétre autour de chacune d'entre elles. Par
défaut, la France entiére sera sélectionnée, c’est a vous de choisir les villes / zones

géographiques pertinentes pour votre commerce.

Lieux Définition de l'audience

Personnes habitant ici - /-\ Votre audience est
! ‘ définie.

France

@ Fleurance, Midi-Pyrenees, Midi-Pyrénées  +70km w Gouverture potentielle: 1100 000 personnes €

@ Inclure v Q Mirande Parcourir
Résultats quotidiens estimés

Couverture @

24K - 69K

Agen®

Toulouse” Moggpelli

San Sebastidn v
. Béziers

@ Déplacer repére

c

imations ont-elles é1é utiles 7

Faire un ajout groupé de lieux

Nous avons, dans ce cas précis, décidé de faire connaitre le traiteur Saint Loubert Gilbert
dans un rayon de 70 km autour de sa localisation. Mais il est tout a fait possible de
sélectionner plusieurs villes ou régions précises. Nous pouvons voir que 1 100 000

personnes correspondent a ce critére qui n'est que géographique pour le moment.

Age — Comme pour le critére géographique, I'age se définit selon I'audience que l'on

souhaite toucher entre 13 et 65 ans ou plus.

Dans notre cas nous recherchons de futurs mariés, I'd4ge moyen du premier mariage en France

étant de 32 ans, nous allons élargir a la tranche d’age suivante : 26 a 34 ans.
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Genre — Encore une fois vous devez choisir si votre audience est plutot féminine, masculine
ou neutre. Servez-vous de votre expérience et pensez a votre clientéele habituelle, y-a-t'il une

majorité d'hommes ou de femmes ?

Pour notre traiteur, les futurs mariés organisent a deux leur mariage et nous ne ferons donc

pas de distinction genrée.

. Définition de I'audience
Lieux
. - Votre audience est
Personnes habitant ici v ‘ définie
Restreir Trop larae
France
@ Fleurance, Midi-Pyrenees, Midi-Pyrénées ~ +70km ¥ Couverture potentielle : 270 000 personnes @
@ Inclure ~  Q Mirande Parcourir Résultats quotidiens estimés
K Couverture @
24K - 70K
Agen®
+
Le degré de précision des estimations est basé sur des
b facteurs tels que les données de campagnes antérieures, le
TOUIOUSE/’ Meﬂm' budget saisi et les données du marc?wé. Les chiffres sont
N y ™ fournis pour vous donner une idée de la performance de
ey Sevastian Béziers® votre budget mais ce ne sont que des estimations et pas
. i N des garanties de résultat
@ Déplacer repére
Ces estimations ont-elles été utiles ?
Faire un ajout groupé de lieux
Age
26 v 34 v
Genre
® Tous Hommes Femmes

Nous pouvons donc voir que I'audience s’est divisée par 4. Mais ce n‘est pas encore suffisant,
'avantage de tels outils est de toucher une audience qualifiée et donc moins large qu’avec des

médias traditionnels.
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Ciblage avancé — C'est ici que vous allez définir au mieux votre audience. Il est possible de
choisir des niveaux de formation, des relations, des statuts civils, des professions mais aussi
des centres d'intéréts ou des comportements de consommateurs.

La liste est vaste, nous vous conseillons de surveiller I'indicateur d’audience afin de ne pas

exclure trop de vos potentiels clients ou, a l'inverse, rester trop large.

San Sebastian
u Béziers —
: Définition de l'audience
©
™
i /\ Votre audience est
Pamplona ) N définie.
@ Déplacer repére I
ANDORRA
e rop large
Faire un ajout groupé de lieux
A Couverture potentielle : 72 000 personnes @
Age
26 A4 34 v
Résultats quotidiens estimés
Genre
Couverture @
@® Tous Hommes Femmes
25K - 67K
Ciblage avancé
Inclure les personnes qui correspondent a [ ]
Le degré de précision des estimations est basé sur des
Données démographiques > Evénements marquants facteurs tels que les données de campagnes antérieures, le
budget saisi et les données du marché. Les chiffres sont
Jeunes fiancés (1 an) fournis pour vous donner une idée de la performance de

votre budget mais ce ne sont que des estimations et pas
des garanties de résultat
Jeunes fiancés (3 mois)

Ces estimations ont-elles été utiles ?
Données démographiques > Evénements marquants > Amis de
Amis de nouveaux fiancés

Intéréts > Centres d'intérét supplémentaires

Fiancailles

v

Q  Ajoutez des données démographiques, centres d'intéré Suggestions Parcourir

Exclure Affiner l'audience

Nous avons donc choisi 3 critéres démographiques et un critére d’intérét. Notre cible est

suffisamment définie pour passer a la prochaine étape.

Conseil

Notez que vous pouvez également exclure de votre audience certaines personnes
en fonction de critéres tels que vus précédemment.
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Choisissez le mode de placement de votre publicité: automatique ou manuel. Le placement

manuel vous permettra de choisir entre Facebook, Instagram et les stories.

Nous vous recommandons de choisir les placements automatiques pour commencer et

automatiser vos publicités.

Placements En savoir plus

@® Placements automatiques (Recommandé)

Utilisez le placement automatique pour optimiser votre budget et montrer vos publicités a plus
de personnes. Le systéme de diffusion de Facebook répartira le budget de vos ensembles de
publicités sur différents placements, Ia ol ils sont susceptibles d'obtenir les meilleures
performances.

Placements manuels

Choisissez manuellement les emplacements de diffusion de vos publicités ; Plus vous en
sélectionnez et plus vous aurez de chances de toucher votre audience cible et d'atteindre vos
objectifs commerciaux.

Afficher plus d’'options «

Vos parameétres de campagne sont enregistrés, cliquez sur “Suivant”.
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Vous étes a la derniere étape, il vous faut maintenant remplir les différents champs de la
publication sponsorisée. Commencez par la renommer.

@ Doémonstration campagne dinteraction > 85 Mariages > [ Ban

a Erreur de configuration @

2 Modifier @ Apercu

Nom de la publicité

=) Vérification de vos modifications v
Banquet mariage &
@ Avercu active
Identité
e 2
Page Facebook 8 placements @~
Vert Prod -

@ Fils d'actualité
Fils

Compte Instagram ° e
6l I i Connecter
L - @
e

Veuillez sélectionner un média pour
votre publicité. [omm o

Configuration de la publicité
Intégrées
c bicit .
éer une publicité -
Recherch
e

Conseil

N'oubliez pas de sélectionner un compte Instagram, au nom duquel sera diffusée

la publicité. Pour cela, il doit étre lié a votre compte Facebook, si ce n'est pas le

cas il vous suffit de cliquer sur I'option “connecter le compte Instagram”. Vous
pouvez également consulter cette page.

Identité

Page Facebook

Vert Prod - (]
Compte Instagram
m  Utiliser la Page sélectionnée ¥  ou  Connecter le col
pou
[ coniouer on trt g

Pas_thomas baril ? Changer de compte

Une fenétre s'ouvre alors et vous n'avez qu'a

renseigner vos identifiants Instagram.
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Configuration de la publicité

Vous devez maintenant choisir la configuration de la
publicité, “créer une publicité” ou “utiliser une
publication existante”.

Si vous ne disposez pas de ressources pour créer
vous-méme une publication, préférez I'utilisation
d’'une publication existante. Sélectionnez ensuite la
publication que vous souhaitez voir apparaitre.

Contenu publicitaire

Choisissez un contenu multimédia (image ou vidéo)
parmi les images déja importées sur Facebook ou
sélectionnez-en disponibles sur votre ordinateur.

Sélectionner I'image

+ Importer [ Images du compte v

hands-holdin... title nti untitle untitled untitled untitled
1920 x 1281 x 10 00 % 100 100 x 100 00 x 100 1290 x 1290 1290 x 1290 480 % 360

Annler m
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Configuration de la publicité

Utiliser une publication existante v

Contenu publicitaire

Sélectionnez le contenu multimédia, e texte et la destination
de votre publicité. Vous pouvez également personnaliser
votre contenu multimédia et votre texte pour chaque
placement. En savoir plus

B Sélectionnez une p... + Créer une publication

b X

A Sélectionnez une publication existante pour
votre publicité.

Saisissez un identifiant de publication

Contenu publicitaire

Sélectionnez le contenu multimédia, le texte et la destination
de votre publicité. Vous pouvez également personnaliser
votre contenu multimédia et votre texte pour chaque
placement. En savoir plus

Contenu

A\ Veuillez sélectionner une image pour accompagner
cette publicité.

G Ajouter du contenu multimédia v

Créer un diaporama Créer une vidéo

Texte principal

Décrivez l'objet de votre publicité

Call-to-action

Aucun bouton v
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Optimisez votre contenu publicitaire Tous les placements
Améliorez les performances en appliquant ces

ajustements recommandés & votre contenu

publicitaire.

Recadrez Iimage pour chaque placement

/' Horizontal (1,91:1)
Résultats de recherche, Instant Articles

« Carré (1:1) Horizontal (1,91:1) Carré (1:1)
Fils dractualitd, Vidéos in-stream Résultats de recherche, Instant Articles Fils d'actualité, Vidéos in-stream

Vous devez maintenant rédiger le texte principal de votre annonce afin de décrire votre
publicité.

Enfin, si vous créez une publicité, vous pouvez ajouter des boutons d'appel a I'action ou
“call-to-action” a votre publication.

Texte principal Tsurs
“Obtenir un devis”, “En savoir plus” et “Acheter”
sont des boutons qui redirigent vers une page
spécifique de votre site web. Vous devrez alors @) e o
renseigner I'URL correspondant.

Décrivez l'objet de votre publicité

Call-to-action

Aucun bouton - ]

@ Aucun bouton
“Envoyer un message” et “Envoyer un message

WhatsApp” servent a envoyer un message a votre
page Facebook ou un compte WhatsApp que En savoir plus
vous devrez lier a votre page.

Obtenir un devis

Envoyer un message
Acheter

Envoyer un message WhatsApp

n clinniant ciir le hniitan Piihlier valis accentaz les Canditinns et
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Contenu publicitaire

Sélectionnez le contenu multimédia, le texte et la destination
de votre publicité. Vous pouvez également personnaliser
votre contenu multimédia et votre texte pour chaque

W APEIGU acuve

6 placements

placement. En savoir plus

Contenu
6 placements

stream
4 placements

+a Résultats de recherche, Instant

'V’m Articles

2 placements

Texte principal

Décrivez l'objet de votre publicité

@ Ajouter deso...

URL du site web

https://www.traiteurger
s.net/

Générer un paramétre d'URL
Call-to-action

Obtenir un devis

Fils d’actualité, Vidéos in-

Facebook
Fils
L VertProd
o Ees
v
1surs

TRAITEURGERS.NET

2 "
(3 Apergu de I'adresse URL traiteur Gers, Auch
pour paella, mariage, ..
oy Jaime (D Comment ter > Partag

Fils d'actualité

Intégrées
]

(£]

Rechercher
rd

In-Article

Le rendu des publicités et les interactions peuvent varier en fonction de I'appareil, du format

et d'autres facteurs

e Etape 2 : Focus “Boostez la publication”

Z EXUPERY

Lapercu des publicités se fera automatiquement sur les maquettes a droite de votre écran.

Moins efficace qu’'une campagne publicitaire en bonne et due forme, le boost de publication

vous permet d’élargir 'audience initiale de votre post. Cette fonctionnalité a I'avantage d'étre

bien moins chronophage et complexe. Elle vous sera régulierement proposée sous vos posts

Facebook déja parus :

4243

00 125
[b J'aime

Personnes touchées

496

InteraCtiOy

D Commenter /> Partager

Boostez la publication

13 commentaires 3 partages

§

$ Buffer
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En bref, un moyen simple et rapide de faire sa publicité sur Facebook.

Boostez la publication x

Touchez des personnes susceptibles d'acheter chez A .
vous, et suivez vos ventes LB

Vous pourrez, de la méme enats

Fil d'actualité sur ordinateur v

A partir de 15 € par jour
«\  Danilo Duchesnes

m a n I ére q u e | es Ca m pa g n es CATEGORIE DE PUBLICITE SPECIALE » Sponsorisé - &

L L R Bonjour Facebook et bonne année
Publicités portant sur des offres de crédit, d'emploi ou de i 5 ; N
2 H H H - Comme ga fait du bien 2 semaines de déconnexion !
éfinir un objectif et une logement. En savor plu.
Je ne vais pas vous mentir et vous faire croire que je n'ai rien fait pendant 2
II AUDIENCE semaines, mais je peux vous assurer que j'ai passé trés peu de temps sur les
fux. ... Afficher la suite

audience mais aussi le
AUDIENCE
placement de votre post et le

® Personnes choisies par I'intermédiaire du ciblage Modifier|

budget / temps alloué a ce post.

Lieu - Résidence : France : Centre

Vous ne serez pas perdu, ce A
Age : 18 - 65+

sont les mémes étapes en plus

Personnes qui aiment votre Page

limitées et donc plus simples !

Personnes qui aiment votre Page et leurs amis

Pour plus de visibilité, nous Personnes dans votre région

vous recommandons d’utiliser Créer une audience

I £+ ENcliqUant sur Booster, vous acceplez les Londitions generales dé racebook. | Pages daide Annuler Booster

le ciblage plutot que les

personnes qui vous suivent

- déja.
Boostez a publication %

lons Personnes qui aiment Danilo Duchesnes

90 18- 65+ Apercu:  Fil d'actualité sur ordinateur v

Moins &
% Danilo Duchesnes
Personnes dans votre région Sponsorisé - @
Bonjour Facebook et bonne année
Vos audiences personnalisées Comme ga fait du bien 2 semaines de déconnexion !

Je e vais pas vous menti et vous faire croire que je n'ai rien fait pendant 2
semaines, mais je peux vous assurer que fai passé trés peu de temps sur les
réseaux (as)sociaux. .. Afficher la suite

FR - HF - [25 - 50] - Intérét : Babyshop, Mamas & Papas

Veirtout (8)  Créer une audience

Placements automatiques (Recommandé) »
En supprimant des placements, vous risquez de diminu

de personnes touchées et de ne pas atteindre vos objectifs.

En savoir plus.
Facebook: k—

Messenger
Instagram
DUREE ET BUDGET
Durée O .
Boostez la publication x
dours 5 L Datedefin G 31/1/2020
DUREE ET BUDGET Apercu: il d'actualité sur ordinateur
Budget total &
Durée @ = Danilo Duchesnes
-] Booster, tez les Conditions gér Facebook. | : " Sponsorisé - @
Jours 2 Datedefin [ 28/1/2020 .
L - Bonjour Facebook et bonne année

Comme ¢a fait du bien 2 semaines de déconnexion !
Budget total @

Je ne vais pas vous mentir et vous faire croire que je n'ai rien fait pendant 2
semaines, mais je peux vous assurer que jai passé trés peu de temps sur les
réseaux (as)sociaux. ... Afficher la suite

30,00 € EUR -

Personnes touchées estimées @

1100 - 3200 personnes par jour sur100 000
—

Affinez votr

udience ou augmentez votre bud

es bonnes personnes

Vous dépenserez 15,00 € par jour. Cette pub sera
diffusée pendant 2 jours et se terminera le 28 jan 2020.

SUIVIDES CONVERSIONS

Compte

pixel @

Pixel de Danilo Duchesnes v

%  Enclig Booster, tez les Cond les de Facebook. | Pages d'aide Annuler
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e Etape 3 : Analyser les résultats de vos campagnes.

Etape incontournable de la publicité Facebook, analyser les retombées de ses campagnes.

Sans entrer dans des détails d'analyse trop complexes, voici 3 indicateurs qui vous

permettront d'appréhender l'efficacité d'une campagne par rapport a une autre et ainsi les

comparer pour connaitre les publicités auxquelles votre audience est réceptive. Rendez-vous

sur votre tableau de bord :

La couverture : c'est la portée de votre publication, soit le nombre de fois qu'elle a été

vue. C'est un indicateur important de la campagne de notoriété. Pour une campagne

d'interaction on regardera plutét le taux d'interaction (nombre de réactions / portée

de la publication x 100).

Le colit par résultat : c’est le montant que vous avez payé (en moyenne) pour que

chaque personne voit votre post ou interagit avec.

La répétition : le nombre de fois, en moyenne, qu’une seule et méme personne voit

votre post / publicité pendant votre campagne.

(W Dupliquer - # Modifier - Test A/B S @ & v Régles w

Nom de I'ensemble de publicités ~  Diffusion - Stratégie d'encheére

Mariages © Brouillon Cot le plus bas
Femmes - 35 ans - Décoration intérieure © Brouillon Colit le plus bas

> Résultat de 2 ensembles de publicités @

Budget Demigre modification importante

4000€ —

2000€ —
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